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1. ВВЕДЕНИЕ
Не секрет, что историко-культурный 

потенциал любого региона является важ-

ной частью туристского пространства. 

В постсоветском пространстве (особенно 

в последнее время с оцифровкой архивов 

и развитием интернета) значительно 

расширялся и углубился краеведческий 

материал во многих регионах Российской 

Федерации, появились новые данные и 

материалы, способные существенно рас-

ширить объём объектов историко-куль-

турного туризма.

2. МЕТОДЫ ИССЛЕДОВАНИЯ
Базовым методом в комплексе иссле-

дований должен стать анализ достижений 

других (в первую очередь соседних —

т.е., наиболее сопоставимых по возмож-

ностям и ресурсам) регионов. Это даст 

возможность понять — в каких направ-

лениях можно продвигаться в изучении 
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ресурсов своего региона для расширения 

его историко-культурного пространства.

Ещё один эффективный метод — при-

менение новых, доказавших свою востре-

бованность технологий для вовлечения 

новых объектов в туристские и экскурси-

онные маршруты.

Надёжным и важным для расширения 

историко-культурного пространства под 

поиск новых элементов туристской ин-

фраструктуры остаётся краеведение. Од-

нако, старые академические механизмы 

(печатная научная продукция со слабой 

иллюстрированностью) в нём работают 

слабо: у массы непрофессиональных 

в истории блогеров появляется новый 

графический и источниковый материал 

или его оригинальная инфографическая 

подача (в Самаре можно привести в ка-

честве примера канал «Другой город»), 

который часто опровергает устоявшиеся 

исследования учёных, ранее считавшихся 

нерушимими авторитетами. Необходимо 

применять очень большую гибкость в 

общении с блогерами-краеведами, не 

конфликтуя с ними, а стараясь в связке с 

ними находить новые туристские объекты.

Интересно, что просто приспособле-

ние материалов туристских программ 

и продуктов к туристам из других стран 

даёт дополнительный прирост объектов 

к расширению туриндустрии. На первом 

месте в России сейчас, конечно, в этом 

направлении — работа для туристов из 

Китая (Afanasyeva). Причём, сами ки-

тайцы подсказывают своим российским 

коллегам — например, из Ульяновской 

области (Cheng), что их интересует. Это 

очень важно — в наших представлениях об 

интересах туристов из Китая — множество 

обманчивых стереотипов, особенно на 

тему «красного туризма».

При работе с новыми потоками ино-

странных туристов (Turluchev) даже ста-

рые, забытые туристские объекты (напри-

мер, неприемлемые по идеологическим 

соображениям) вновь возвращаются в 

туристское пространство.

Необходимо только не забывать нахо-

дить заранее точные переводы названий 

туристских объектов на иностранные язы-

ки, и создавать пособия для гидов из таких 

объяснений (Slovar gida) и не забывать их 

постоянно обновлять и актуализировать 

(Slovar gida-perevodchika).

Как ни странно, в развитии историко-

культурного пространства должны по-

мочь экономико-статистические методы: 

так, например, статистический анализ 

продаваемых туров и экскурсий должен 

показать самые популярные темы, на ра-

боту с какими и стоит тратить основные 

усилия.

Более того, в зависимости от крае-

ведческих направлений (пластов) также 

формируются более и менее интересные 

для работы в развитии туристского про-

странства эпохи.

3. РЕЗУЛЬТАТЫ
В итоге проведённого анализа полу-

чается несколько основных направлений 

(пластов) краеведческого анализа, и в 

каждом из них имеются определённые 

предпочтения, на которые стоит обратить 

внимания более всего:

дореволюционное (с упором на поиск 

следов пребывания в регионе известных 

личностей (например, представителей 

семьи Романовых), новые взгляды на 

старые темы (например, развитие про-

мышленности) или перенос на эту эпоху 

популярных в другие эпохи),

революционная эпоха 1917-1929 гг. 

(изучение ранее запрещённых советской 

историей тем (например, детализация 

объектов — зданий т.н «белогвардейских 

правительств») и «революционных» и 

«большевистских» тем с новых точек зре-

ния, поиск новых объектов),

предвоенный советский период (ис-

следование истории промышленных 

объектов, в изобилии появлявшихся в 

то время, нереализованных проектов, 

малоизвестных и неизвестных вовсе пла-

стов вроде становления добровольных 

спортивных обществ и т.п., выявление 

объектов сталинских репрессий),

военная пора (поиск ранее секретных и 

заброшенных объектов, изучение истории 
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эвакуированных предприятий, выявление 

и анализ визитов иностранных деятелей, 

потоков ленд-лиза),

поздняя советская эпоха (связанные 

с советской авиацией и космонавтикой 

и хрущёвской «оттепелью» интересные 

ранее неизвестные темы),

период т.н. Перестройки (в которую 

было немало интересных бизнес-начи-

наний, оставивших необычные краевед-

ческие «следы»).

Применение идентичных инноваци-

онных технологий возможно в любых 

регионах — как, например, city story в 

Самаре (Aleksushin, 2018) или Саратове 

(Shtadler). Корреляция с учётом опыта 

«соседей» существенно расширяет кру-

гозор и способно неожиданно дать крос-

срегиональные «стыковки» материалов, 

что очень перспективно в плане недавно 

анонсированных национальных и межре-

гиональных туров. Storytelling, например, 

в этом случае позволяет вовлечь в базу 

объектов историко-культурного туризма 

места, связанные с простыми людьми, 

чьи истории вызывают сильные эмоции, 

а не только объекты, связанные с жизнью 

известных людей.

Таким же универсальным инструмен-

том в поиске новых объектов туристского 

пространства оказываются территориаль-

ные туристские бренды — что в Казани 

(Eidelman), что в Самаре (Aleksushin, 

2019), что в любых других регионах.

Стремление современных промыш-

ленных предприятий зарабатывать до-

полнительные финансовые средства 

и пропагандировать свою продукцию 

подталкивает их к созданию реалий про-

мышленного туризма, который в старых 

промышленных центрах России является 

отличным подспорьем туристско-ре-

креационного кластера. Современные 

специалисты по туризму пытаются ти-

пологизировать промышленный туризм 

(Polyanina). Анализ его достижений в 

разных регионах — например, в Саратове 

(Olgin) даст представление о способах 

поиска новых объектов туристского про-

странства.

Самыми простыми, современными и 

доступными ресурсами для развития исто-

рико-культурного пространства являются 

современные виртуальные технологии —

что в Уфе (Khamadeeva), что в Самаре 

(Aleksushin, 2020). Это — огромный пере-

чень, но даже те же AR VR разработки, 

невозможные без создания качественных 

3d объектов, а их не нарисуешь, пока нет 

точной информации с чертежами кон-

кретных зданий.

Огромную роль в поиске новых эле-

ментов туристского историко-культур-

ного пространства должны сыграть кра-

еведческие исследования, особенно по 

отдельным объектам старых улиц городов 

— как в Самаре по Дворянской (совр. Куй-

бышева) (Aleksushina, 2008) и Саратовской 

(совр. Фрунзе) (Aleksushina, 2020).

Интереснейшим современным под-

ходом является поиск старых палом-

нических маршрутов и объектов — как, 

например, в Ульяновске (Kuznecova). 

Схожим инструментом является изуче-

ние дворянских родов и их усадеб — как 

в Самарской области (Aleksushina, 2015).

Очень редким является в современ-

ной России археологический туризм, но 

постепенно интерес к древним руинам 

приводит к фиксации открытых раскопов 

и введению этих вновь созданных турист-

ских объектов в туристское пространство 

— как, например, в Татарстане (Kalutskov). 

Исследований по этому поводу очень мно-

го в самых разных регионах — например, 

в Оренбурге (Filimonova). Но, для боль-

шинства регионов этот вид туризма пока 

остаётся только в числе перспективных 

(Vitkovskaya).

Неплохо изученное санаторно-курорт-

ное лечение (Nesterova) упорно превра-

щается медицинский туризм, к которому 

начинают пытаться применять профес-

сиональные инструменты (Vystropova). 

Это способствует переносу объектов сана-

торно-курортной истории в пространство 

медицинского и историко-культурного 

туризма.

Ещё одним эффективным средством 

поиска новых объектов туристского 
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пространства может стать проециро-

вание идей центральных (столичных) 

туристских регионов на провинциальное 

туристское пространство. Так, например, 

«сталинский» ландшафт можно найти не 

только в Москве (Banaszkiewicz), но и в 

Санкт-Петербурге, и во многих провин-

циальных городах.

Очень легко создаются новые объекты 

рурал-туризма (Musyka): по сути, любой 

желающий сельчанин при небольших 

капиталовложениях и трудозатратах 

способен создать на базе своего подворья 

объект сельского туризма (Trukhachev).

Т.о., исследования и практическая 

деятельность с опорой на изучение уже 

реализованного опыта даёт возможность 

применить для изучения собственного 

краеведческого контента.

4. ЗАКЛЮЧЕНИЕ
Итак, стоит присмотреться к ис-

следованиям в соседних и центральных 

(столичных) регионах, чтобы найти в 

своих регионах новые объекты, которые 

можно и нужно применять для развития 

потенциала регионального историко-

культурного туризма. Однако, необхо-

димо помнить о важности информаци-

онно-рекламной деятельности, которые 

могут продвигать выявленные объекты 

(Ananikyan).
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